O desafio metodoldgico do estudo da recep¢do a partir das media¢des no contexto do
popular na cultura: a berlinda do Cirio de Nazaré (Belém, PA) como suporte midiatico
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Resumo

O presente artigo trata do processo de desenvolvimento da metodologia construida para a
abordagem do conjunto de problemas articulados pelas necessidades e exigéncias impostas
pelo objeto da pesquisa conduzida sobre a berlinda do Cirio de Nazaré (Belém, PA), enquanto
suporte midiatico para a comunicacdo em suas relacbes com a recepcdo e 0 consumo das

flores tropicais que a ornamentaram durante as festividades nazarenas de 2008.
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Introducéo

A dissertacdo apresentada ao Programa de Mestrado em Comunicacgdo e Préticas de
Consumo da ESPM - SP a que se refere o presente artigo tratou de um processo
comunicacional engendrado, com evidente intencionalidade publicitaria, por produtores
paraenses de flores e folhagens tropicais, interessados na re-significacdo simbolica e na
valorizacdo de suas mercadorias. Tal estratégia — lentamente amadurecida ao longo dos anos,
mas efetivamente posta em marcha nos Cirios de Nazaré dos anos de 2007 e 2008 -
fundamentou-se na incluséo das flores tropicais regionais na ornamentagéo da berlinda que
conduz a imagem de Nossa Senhora nas principais procissfes do evento, em substituicdo as
tradicionais flores temperadas importadas anualmente da regido Sudeste do Brasil, até entéo
consideradas como icones insubstituiveis.

A concepcdo de todo o projeto desses citados produtores baseou-se no entendimento
do papel potente e eficaz desempenhado pela berlinda enquanto suporte midiatico e validou-
se, na visdo de seus articuladores, por ser portador de resultados potencialmente

materializdveis em novas praticas de consumo em Belém, PA, e em outras areas sob

! Artigo produzido a partir da dissertacdo de Mestrado “Comunicacdo, recepcdo e consumo — construcéo de
sentidos na arena do popular: a berlinda do Cirio de Nazaré como suporte midiatico” apresentada ao programa de
Mestrado em Comunicagdo e Praticas de Consumo (ESPM-SP), orientada pela Profa. Dra. Maria Aparecida
Baccega.

2 Mestre em Comunicagdo e Praticas de Consumo (ESPM-SP); Pés-graduado em Desenvolvimento Rural e
Abastecimento Alimentar Urbano (FAO/PNUD/CEPAL/IPARDES); Engenheiro Agronomo (ESALQ/USP);
empresario e consultor de empresas publicas e privadas na area de agronegdcios e desenvolvimento regional;
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influéncia socio-cultural do Cirio de Nazaré. Acreditavam, assim, que tal iniciativa
apresentava-se suficientemente dotada de eficiéncia comunicativa na articulacdo e legitimacéo
de sentidos e valores sociais e que era capaz, portanto, de produzir conexdes simbolicas entre
a identidade regional e as flores tropicais oriundas da producédo paraense. E, desta forma, tais
agentes pretenderam efetivamente persuadir seus receptores e impulsionar o consumo de seus
produtos.

Neste contexto, poder pensar a berlinda do Cirio de Nazaré enquanto suporte para a
comunicagdo em suas articulagdes com o consumo, reivindicando o conjunto composto pelos
icones ( a Santa e seu veiculo) e sua ornamentacao floral como legitimo objeto de estudo no
campo da Comunicacdo representou, desde o primeiro momento, um importante desafio
tedrico-metodoldgico a realizacdo da pesquisa entdo proposta.

De fato, durante todo 0 processo de seus sucessivos recortes e aproximacdes, o objeto
estudado revelou multiplos pontos de tensionamento, os quais foram dados essencialmente
pela singularidade da adocdo da perspectiva do estudo da recepcdo a partir de um suporte
midiatico de alcance espraiado, ndo tecnoldgico e totalmente imerso nos sentidos e valores
simbolicos de um dos mais importantes fendbmenos da cultura e da religiosidade popular do
Norte brasileiro. Ou seja, a propria berlinda.

As tensdes se consolidaram, assim, tanto pela particularidade do suporte eleito para
pesquisa — decididamente ndo incluido entre os meios tradicionais abordados nos estudos de
Comunicacdo -, quanto pela sua natural inclinagdo para a exploragéo das fronteiras entre
diferentes disciplinas, como a Antropologia e a Sociologia.

Tornou-se necessario, portanto, revisitar o deslocamento dos meios as mediacdes, ja
proposto por Martin-Barbero no inicio da década de 1980, bem como buscar agregar novas
abordagens propiciadas a partir de caminhos ja trilhados por outros pesquisadores latino-
americanos. Entre eles, valiosos aportes foram encontrados em Jorge Alejandro Gonzélez e
em Jests Galindo Céceres em seus estudos sobre Comunicacdo e analise cultural® e, de
maneira especial, nos estudos de Jorge Gonzalez sobre as frentes culturais, enquanto arenas de
construcao social dos sentidos®.

A problematica metodoldgica da pesquisa

¥ GONZALEZ, Jorge A. e GALINDO, Jesus (coord.). Metodologia y Cultura. México: Consejo Nacional para la
Culturay las Artes., 1994.

* Para esse autor, as frentes culturais devem ser analisadas segundo quatro eixos probleméticos: a construgéo
social dos sentidos; a construcdo social da hegemonia e do poder cultural; a luta pela legitimidade cultural e o
papel dos elementos culturais transclassistas e suas relacfes com a vida cotidiana. (Cf. GONZALEZ, 1994 e

2008).
2

PPGCOM ESPM — Rua Dr. Alvaro Alvim, 123 — Vila Mariana — CEP 04018-010 — SP / SP.



No delineamento da pesquisa sobre a berlinda enquanto suporte midiatico, o conjunto
de problemas levantados tanto a priori, quanto ao longo do seu desenvolvimento em campo, e
que foram levados em consideracdo para a criacdo dos dispositivos tedrico-metodoldgicos
para a sua abordagem exigiram que esses viessem a dar conta simultaneamente dos seguintes

pontos principais:

1. Estudo das mediacBes e das comunidades interpretativas na producdo social dos
sentidos, a partir da perspectiva da cultura ou, ainda mais especificamente, do popular
na cultura, de modo a poder abarcar os fendmenos da comunicacgdo, recep¢ao e
consumo inerentes ou associados ao objeto para além das preocupacdes
exclusivamente centradas nos meios, apesar da inquestionavel importancia desses na
sociedade contemporéanea, e

2. Discusséo e interpretacdo de trés movimentos simultaneos e superpostos nas inter-
relacbes entre a comunicacdo e o consumo identificados na sociedade belenense em
relacdo ao gosto relacionado as flores tropicais, a saber: a) resisténcia contra o0 gosto
hegemdnico externo, calcado na preferéncia pelas flores temperadas importadas
regularmente da regido Sudeste e que deu efetivamente inicio a constituicdo de um
projeto afirmativo de busca de uma identidade regional (contrapondo o “prdprio” ao
“alheio”); b) decorrente e subsequente estabelecimento da distin¢do e da diferenciacdo
social no ambito local, no interior mesmo dos préprios movimentos construtivos da
identidade regional, e c) instauracdo, na sociedade local, do processo de construcao
negociada da hegemonia visando a legitimacao dos valores e sentidos associados a um
“carater nativo” do gosto e que teve o Cirio de Nazaré como seu palco central de luta

simbdlica, ou como frente cultural, no sentido proposto por Jorge Gonzélez.

Neste contexto, o estudo da comunicacdo, da recep¢do e do consumo enquanto
fendmenos socio-culturais associados ao Cirio de Nazaré — consideradas as suas dimensdes de
complexidade, espessura historica e diversidades polifénica e polissémica —, clamaram, desde
0 inicio, por uma abordagem multi-metodoldgica, que resultou na exigéncia da adocdo
simultanea de um conjunto de praticas e instrumentos de pesquisa qualitativa em campo. Tal
dispositivo acabou por alinhar perspectivas metodoldgicas inspiradas nas técnicas
etnogréficas aplicadas a pesquisa em Comunicagdo e principios e procedimentos da Anéalise
de Discurso da Linha Francesa (ADF).
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A contribuicéo da etnografia
A partir de fundamentacgdes possibilitadas pelo pensamento de Jests Martin-Barbero,
para quem: “pensar a comunicacdo na Ameérica Latina é cada dia mais uma tarefa de

"> e sob 0 amparo da perspectiva transdiciplinar possibilitada pelos

envergadura antropoldgica
Estudos Culturais, especialmente nos seus desdobramentos latino-americanos
contemporaneos, a adocdo de uma perspectiva antropoldgica tornou-se fundamental para o
prosseguimento do estudo do objeto proposto.

A pesquisa etnografica tem sido crescentemente incorporada aos estudos da
Comunicacdo, especialmente no que se refere a recepcdo, ja que prevé e privilegia a
compreensdo das dindmicas dos processos coletivos de elaboracdo e de re-elaboracdo de
significados culturais, a partir do ponto de vista de quem consome o0s produtos midiaticos, em
diferentes contextos sociais®. Dessa perspectiva, os principios etnogréficos apropriados pelos
estudos no campo da Comunicacdo’ podem fornecer importantes contribuices, também, para
0 estudo do consumo, na medida em que permite estabelecer e mapear as categorias e 0s
elementos constitutivos de determinado sistema classificatorio de atribuicdo de valores,
funcOes e sentidos aos objetos, produtos, pessoas e fatos, interpretando-o a partir das suas
proprias légica interna de funcionamento e dindmica social®.

Foi entdo proposto, para a realizacdo do trabalho em campo, uma ampla e profunda
imersdo do pesquisador nos ambientes, espacos e atividades proprios dos
receptores/consumidores pesquisados, em Belém (PA), naquilo que se apresentasse direta ou
indiretamente correlacionado as festividades religiosas, sociais e culturais do Cirio de Nazaré
de 2008. Assim, o trabalho de observacéo participante se estendeu pelo periodo que antecedeu
a procissdo principal e os dias imediatamente seguintes a essa, durante 0 més de outubro

daquele ano e incluiu a freqiiéncia participante a uma série composta por 38 diferentes

> MARTIN-BARBERO, Jests. Oficio de cartografo: travessias latino-americanas da comunicagdo na cultura.
S&o Paul: Edi¢des Loyola. Traducdo de Fidelina Gonzalez, 2004 (Cole¢do Comunicagdo Contemporanea, 3) p.
209.

® Cf. ROCHA, Everardo; BARROS, Carla e PEREIRA, Claudia da Silva. “Do Ponto de Vista Nativo”:
Compreendendo o Consumidor através da Visdo Etnografica. Trabalho apresentado ao NP 03 — Publicidade,
Propaganda e Marketing do V Encontro dos Nucleos de Pesquisa da Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicag¢do. XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, UERJ, 5 a 9 de
setembro de 2005.

" Cf. BRAGA, Adriana. Técnica etnogréfica aplicada & comunicacdo online: uma discussdo metodolégica.
UNIrevista, V. 1, n.3, julho de 2006. Disponivel em
<http://www.unirevista.unisinos.br/_pdf/UNIrev_Braga.PDF>. Acesso em 31 de janeiro de 2009.

® BARBOSA, Livia. Marketing etnogréafico: colocando a etnografia em seu devido lugar. Revista de

Administracéo de Empresas — RAE, v.43, n.3, jul./set. 2003. p. 100- 105.
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eventos sagrados e profanos oficial e extra-oficialmente constituintes da programacéo
religiosa e socio-cultural nazarena.

Buscando, assim, a realizacdo de uma pesquisa participante, em ampla e profunda
imersdo na sociedade envolvida com os eventos correlacionados ao Cirio®, decidiu-se por

alguns procedimentos técnicos'® e metodolégicos que inclufram:

a) contato e proximidade com a populacao local na forma mais direta e prolongada possivel, o
gue implicou o transito — sempre a pé ou utilizando veiculos de transporte coletivo — pelas
areas e espacos publicos e institucionais ocupados socialmente pelos eventos associados a
festividade, por cerca de dezesseis horas diarias;

b) abordagens sistematicas do publico para a realizacdo de entrevistas gravadas ao longo de
todos os percursos percorridos e no &mbito de todos os eventos correlacionados, distribuindo-
as entre elementos masculinos e femininos, de diversas faixas etérias, e pertencimento a
distintos grupos socio-econémicos, que resultaram em 140 registros validos. Para a
aproximacdo e abordagem inicial, a posi¢do socio-econdmica dos entrevistados foi avaliada
subjetivamente pelo pesquisador a partir de atributos exteriores, tais como: aparéncia, vestes,
acessorios e objetos portados, comportamento, local onde se encontrava presente, entre
outros. Ressalte-se, porém, que tal categorizacdo social foi metodologicamente procedida em
sequida, através da coleta de dados pela aplicacdo do “Critério Padrdo de Classificacdo
Econbémica — Brasil 2008” (ABA/ANEP e ABIPEME);

c) consulta, coleta e catalogacdo sistematica de materiais midiaticos, técnico-informativos,
estatisticos, promocionais e outros que circulavam no ambiente do entorno dos percursos
percorridos e dos eventos freqlientados, o que incluiu: jornais e revistas diarios, semanais ou
mensais das mais diversas orientagdes editoriais, politicas ou religiosas; cartazes religiosos;
folhetos, catalogos, brindes, ventarolas e outros materiais de natureza promocional e
publicitaria; videos e reportagens gravadas para exibicdo na televisao ou pela internet em sites

oficiais de empresas e instituicdes regionais e nacionais de comunicacdo; oracGes impressas,

% Na abordagem etnografica, a imersdo do pesquisador no meio pesquisado permite a percepgao e o cruzamento
analitico de diversos pontos de vista sobre o objeto, tornando mais clara a complexidade das préaticas e
revelando sua densidade cultural. (BEAUD, Stéphane e WEBER, Florence. Guia para a pesquisa de campo:
produzir e analisar dados etnograficos. Rio de Janeiro: Vozes, 2007. p.10).

10 Considera-se importante esclarecer, contudo, que, conforme ROCHA; BARROS e PEREIRA (Op. cit. p.5),

“... 0 olhar etnografico define uma postura e ndo somente uma técnica”.
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santinhos, fitas, medalhas e outros materiais de natureza religiosa das mais diversas
orientacdes';

d) registro fotografico sistematico de publico, espacos e objetos nos percursos percorridos e
nos eventos frequentados, com especial énfase nos elementos ou situagdes que evidenciassem
correlagdo mais acentuada com o consumo, uso e simbolismo associado as flores e plantas
ornamentais, incluindo decoracdes e ornamentacGes publicas e privadas, reproducdo desses
elementos em roupas, publicacGes, anincios publicitarios e no artesanato, entre outros;

e) gravacgdo direta e coleta de materiais produzidos e divulgados pela midia televisiva local e
regional sobre o Cirio de Nazaré e especialmente sobre a participacdo dos produtos da
floricultura regional na decoragdo da berlinda e demais objetos e espagos correlacionados a

festividade.

Ao ser proposta a realizacdo da pesquisa por métodos inspirados na abordagem
etnografica, procurou-se reunir as condi¢bes fundamentais para a sua conducéo,
equacionando-as e adequando-as ao objeto e as condicdes materiais efetivas para a sua
execucdo, quais sejam: o interconhecimento ou interagbes pessoais no grupo pesquisado, a
reflexividade ininterrupta do pesquisador e o seu tempo de duragdo em campo.

Em relacdo aos interconhecimento e a interacdo pessoal, cabe destacar que, ao
contrario do que seria previsivel, a principio, o grupo de entrevistados no entorno dos eventos
correlacionados ao Cirio de Nazaré revelaram possui-los e pratica-los em alto grau. Se quer
com isso dizer que, apesar das entrevistas serem realizadas de maneira aleatoria ao longo das
ruas, espacos e eventos religiosos e culturais interligados, em uma capital de Estado, em uma
cidade de uma Regido Metropolitana, as pessoas abordadas mostraram, com freqléncia,
pertencer e estarem efetivamente ligadas a redes de interconhecimentos pessoais. A evidéncia
desse fato emergiu na pesquisa pela constatacdo de que, mesmo que abordadas ao acaso, as
pessoas entrevistadas revelaram ser tanto aparentadas, amigas e conhecidas dos artistas florais
responsaveis pela ornamentacdo da berlinda e outros objetos e espacos dos Cirios de 2008 e
também do ano anterior, quanto de voluntarios, empregados, amigos ou membros da Diretoria
da Festa de Nazaré. Revelavam-se, assim, pessoas que se conheciam por seus nomes e por
seus historicos pessoais, familiares e sociais. Ainda quanto a esse ponto, vale destacar que as

redes de interconhecimento e de interacdes pessoais estabelecidas entre pesquisador e

11 Cf. BEAUD, Stéphane e WEBER, Florence. Guia para a pesquisa de campo: produzir e analisar dados

etnograficos. Rio de Janeiro: Vozes, 2007. p.195.
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entrevistados se revelaram ou se reafirmaram durante a execucdo dos trabalhos de campo
através tanto do reencontro recorrente e sistematico com pessoas ja conhecidas e/ou
entrevistadas em contatos anteriores durante a propria execucdo da pesquisa em campo.

A reflexividade permanente por parte do pesquisador durante a sua pesquisa em
campo é uma condicdo indispensavel para a realizacdo de uma adequada abordagem
etnografica. Implica em alteragdes no rumo da pesquisa em campo, na medida em que
emergem questionamentos relevantes enquanto resultado da observacdo participante, sempre
a indicar novas perspectivas de abordagem do objeto em estudo. Destaca-se, ja de inicio, que
uma das questdes reflexivas importantes surgidas no decorrer da pesquisa na ambiéncia do
Cirio de Nazaré referiu-se a categorizacdo e aos limites do que pode ser considerado
tradicional. No contexto do evento religioso, mas especialmente através da midia sempre
presente e participante, termos como “tradicdo” e “tradicional” foram empregados com
grande prodigalidade e pouco critério, estendendo-se indistintamente tanto aos eventos
centenarios quanto a outros que passaram a ser realizados ha apenas trés, cinco ou oito anos.
Isso conduziu a necessidade de pensar tais fendmenos a luz dos ensinamentos de Eric
Hobsbawn e Terence Ranger a respeito da invencéo das tradices™?, especialmente quanto as
possibilidades analiticas das questdes das identidades nacionais e dos novos contornos dos
nacionalismos/regionalismos adquiridos na contemporaneidade; instrumentos que se
revelaram, alias, extremamente Uteis ao longo do trabalho em campo.

Outras reflexdes tedrico-metodoldgicas que obrigaram a reconsiderar as abordagens e
questBes propostas referiram-se a necessidade surgida, ja logo nos primeiros contatos com 0s
entrevistados em campo, quanto ao gosto popular e suas manifestacdes, especialmente em
relacdo as expectativas e exigéncias do luxo, do brilho e do excesso associados a
ornamentacdo da majestade, no caso, “a rainha da Amazonia”. Partindo das perspectivas
analiticas do pensamento desenvolvido por Pierre Bourdieu®, tal ocorréncia conduziu a uma
necessidade de inclusdo de novas perguntas e abordagens relativas ao significado do adornar a
Santa para as diversas categorias e grupos sociais entrevistados, de modo a permitir uma mais
adequada exploracdo desses fendmenos, que mostraram-se, de fato, intrinsecamente ligados
ao estudo do objeto. A Santa, a berlinda, o0 manto, tudo isso mantém uma unidade estética
formal, que se revelou, na pesquisa, associada ao imaginario europeu de corte, nobreza e

realeza, na forma como entdo foi apropriado pela coldnia. Percebeu-se que a inclusdo do

2 HOBSBAWN, Eric e RANGER, Terence (orgs.). A invencéo das tradicdes. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1997.
3 BOURDIEU, Pierre. A disting&o: critica social do julgamento. Sdo Paulo/Porto Alegre (SP/RS): Edusp/Zouk,

2007.
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elemento representativo do nativo (a flor tropical regional) rompe, contamina, desestabiliza e
nesse sentido, ameaca, dadas suas potencialidades de subversdo que podem se espraiar por
outras areas da cultura, da tradicdo e dos costumes. Nesse sentido, sob o impulso do medo de
mudar, o novo deve ser controlado, minimizado e, se possivel, eliminado, dado o risco que
representa.

Parte relevante das disputas simbdlicas instauradas entre os distintos grupos sociais da
sociedade na qual se inseriu a pesquisa, bem como fatos decisivos dispostos na arena
simbdlica do Cirio de Nazaré, fundamentaram-se nas posi¢des sociais distintivas do gosto.

Assim, na organizacdo do dispositivo tedrico-metodoldgico da pesquisa e na
construcdo da sistematica de abordagem dos sujeitos a serem entrevistados em campo - que
implicava numa categorizacdo dos agentes presentes no universo pesquisado -, baseou-se no
diagrama criado e apresentado por Bourdieu em seu livro “A distin¢do: critica social do

julgamento™**

, publicado em 1979, no qual o autor visa representar a distribuicdo dos agentes
no espaco social. Nesse diagrama, numa primeira dimensdo, os diferentes agentes se
distribuem de acordo com o volume global de capital que possuem num determinado
momento em uma sociedade particular. J4 numa segunda dimensdo, de acordo com 0 peso
relativo dos diferentes tipos de capital (econdmico e cultural) no volume global desse mesmo
capital, esses agentes séo redistribuidos em novas posicées distintivas.

Finalmente, quanto ao tempo de imersdo do pesquisador junto ao grupo e as ‘“cenas

13 nesquisadas, vale ressaltar que, no ambito das pesquisas de natureza etnografica

sociais
aplicada aos estudos da Comunicacdo, diversos tém sido os pesquisadores contemporaneos
que passaram a considerar legitima a adaptacdo do método a novas possibilidades de
aplicacdo, afastando-se de algumas caracteristicas definidas pela tradicdo antropoldgica,
sobretudo no que se refere ao tempo de imersao do pesquisador junto ao grupo investigado™.
Considera-se relevante destacar que, para a realizagédo da pesquisa em campo sob a
perspectiva metodologica proposta, contribuiu decisivamente a longa trajetoria empreendida
pelo pesquisador junto a comunidade pesquisada, especialmente ao longo dos anos de 2005 a
2008. Neste periodo, 0 mesmo esteve diretamente envolvido com diversos projetos realizados

junto a produtores, consumidores, comerciantes atacadistas e varejistas, artistas florais,

“ BOURDIEU, Pierre.Op. cit.

1> para Stéphane Beaud e Florence Weber (2007. Op. cit. p.215) “A cena social ndo é definida somente por
pessoas e por relagdes interpessoais, mas por objetos e lugares que servem de contexto as interagdes”. Para esses
autores, as cenas sociais mobilizam diferentes emoces e acarretam diferentes interpretac@es nativas dos mesmos
fatos que nela acontecem.

® ROCHA; BARROS e PEREIRA. Op. cit. p.9
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decoradores, prestadores de servigos, pesquisadores cientificos e profissionais de apoio e
fomento ao desenvolvimento do setor de floricultura na Mesorregidao Metropolitana de Belém,
PA. Tais projetos, inclusive, ja haviam conduzido a uma profunda e direta imersdo do
pesquisador no conjunto das atividades sécio-culturais e religiosas do Cirio de Nazaré no ano
de 2006, para o estudo e observacdo de fendbmenos correlacionados & mesma tematica
explorada na presente pesquisa.

A contribuicéo da Andlise do Discurso da Linha Francesa (ADF)

O projeto comunicacional pesquisado apresentou-se marcado por uma profunda
necessidade de construcdo de uma identidade regional, constituindo-se, portanto, em um
processo essencialmente discursivo de elaboracdo social de sentidos e de luta pela sua
legitimacdo hegeménica. Disso decorreu a decisiva importancia conferida ao instrumental da
ADF como elemento constitutivo do corpo tedrico-metodolégico adotado na pesquisa.

Valeu-se, portanto, da ADF' para explorar o discurso enquanto meio de representacio
que os sujeitos fazem do mundo e de si mesmos, constituindo-se, dessa forma, em processo de
luta pela construcdo identitaria®.

Em Analise do Discurso, os textos ndo sdo considerados, em absoluto, transparentes,
mas, sim, constituidos na sua opacidade, ja que sdo portadores das infinitas possibilidades de
sentidos que podem gerar. Assim, todo discurso é marcado pela sua “incompletude”, pois se
relaciona com outros textos (existentes, possiveis ou imaginarios), com suas condicdes sociais
e histdricas de producdo, com sua “exterioridade constitutiva”, ou seja, o interdiscurso, a
meméria do dizer *°.

O texto, enquanto objeto empirico (superficie lingiistica), pode ser um objeto
acabado. No entanto, a Analise do Discurso lhe devolve sua incompletude, ou seja, “reinstala,
no dominio dos limites do texto, [...] as suas condices de producdo”?°. Neste ambito, o texto
tem relacdo com a situacdo (contexto historico e social), com os interlocutores, com outros

textos (intertextualidade) e com a implicitacdo (relacdo do dito com o ndo-dito), o que lhe

7 A ADF tem como seu marco inaugural o0 ano de 1969, com a publicacéo da “Anélise Automética do Discurso”
(AAD) por Michel Pécheux, além do lancamento da revista Langages, organizada por Jean Dubois. O contexto
historico e cultural do surgimento da ADF estd marcado pela contraposicdo que se fazia iminente e necessaria,
nos anos das décadas de 1950 e 1960, como uma reagdo contraria principalmente frente ao estruturalismo que, se
até entdo tinha se mantido triunfante junto a intelectualidade francesa, ja mostrava fortes sinais de esgotamento.
O que se buscava, entdo, era a retomada do papel do sujeito, uma vez que o estruturalismo se caracterizou pela
sua constante e deliberada excluséo.

8 GREGOLIN, Maria do Rosério. Anélise do discurso e midia: a (re)producio de identidades. Comunicag&o,
midia e consumo. Séo Paulo, ESPM, v.4, n.11, p.11-25, nov.2007.

19 ORLANDI, Eni Pulcinelli. A linguagem e seu funcionamento: as formas do discurso Sdo Paulo: Campinas SP:
Pontes, 1996.

0 ORLANDI, Eni Pulcinelli. Op. cit. p.181.
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confere um carater inconcluso permanente. E essa opacidade, esta ndo-transparéncia que
permite a polissemia da leitura e a constituicdo de diferentes sentidos nos discursos.

Ao longo do desenvolvimento da pesquisa em campo, pode-se explorar os efeitos dos
sentidos constituidos no e pelo discurso dos agentes sociais pesquisados, acompanhando 0s
movimentos de revelacdo e apagamento de diferentes memdrias discursivas e
interdiscursividades que se mostraram correlacionar aos valores e sentidos atribuidos as flores
e plantas ornamentais no &mbito da cultura e da religiosidade popular paraense.

Foi, neste sentido, particularmente frutifero explorar os efeitos dos mdaltiplos
apagamentos e dos ndo-ditos para que se fizesse compreensivel a “construcao da tradi¢cdo” do
uso das cores branco e amarelo nos elementos decorativos florais utilizados na berlinda do
Cirio de Nazaré, como forma de reafirmacdo permanente da presenca do Vaticano no interior
da festividade nazarena.

Para Maria do Rosério Gregolin, os discursos se inserem em uma rede de formulacoes
que os antecedem como verdadeiras “espirais de memdria” em que confluem a memdria
mitica, a memdria histérica e a memoria social. Assim, “nestas espirais de memorias, 0
sentido esta sujeito as ordens do iconico, do simbolico, da simbolizagdo™".

A memoria discursiva diz respeito a recorréncia dos enunciados, separando e elegendo
aquilo que, de fato, dentro de uma contingéncia historica especifica, pode surgir sendo
atualizado no discurso ou rejeitado em um novo contexto discursivo. Em outras palavras, a
memoria discursiva permitira na infinita rede de formulacdes anteriores o aparecimento, a
rejeicdo ou a transformacdo de enunciados que pertencem a formacdes discursivas
posicionadas historicamente. Dessa forma, os sentidos sdo condicionados pelo modo com que
os discursos se inscrevem na lingua e na historia, conseguindo assim, significar. Ou seja, 0
discurso significa por sua inscricdo e pertencimento a uma dada formacgdo discursiva
historicamente construida e néo pela vontade do enunciador %,

No tocante a questdo identitaria, notou-se que, para além das distin¢des sécio-culturais
entre 0s grupos pesquisados e das diferentes amplitudes da territorialidade imaginada, o seu
efeito emergiu, em um primeiro momento, como resultado de uma afirmacao positiva frente
ao confronto polarizado entre o Norte e 0 Sul, ou entre 0 “ser paraense” e 0 “ser estrangeiro”.

Importante ressaltar, também, que a construcdo do discurso identitario regional engendrado a

2! GREGOLIN, Maria do Rosério. Op. cit. p.54

22 Cf. PATRIOTA, Karla Regina Macena Pereira; TURTON, Alessandra Navaes. Meméria discursiva: sentidos
e significacdes nos discursos religiosos na TV. Ciéncias & Cognicdo, 2004, vol. 01:13-21. Disponivel em
www.cienciasecognicao.org. Acessado em 15 de novembro de 2007.
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partir da inclusdo floral tropical na ornamentacdo nazarena adquiriu, em alguns momentos,
novos impulsos de revigoramento, permitindo insuspeitadas conexdes interdiscursivas a
outras proposituras, outros debates e outras questdes socialmente relevantes como a
globalizac&o e a protecdo ecoldgica e ambiental da Amazonia e de sua floresta contra o
desmatamento e a devastacao.

Considerac0es finais

O Cirio de Nazaré deve ser entendido enquanto fendmeno que, ainda que enraizado na
historia religiosa, afeta e é afetado pelas culturas e pelos imaginarios de outros diferentes
campos sociais, nos quais os sujeitos manifestam e expressam seus valores, motivagdes e
significados por meio de operagdes discursivas transformadas em elementos simbdlicos. E a
partir da instauracdo social de tais processos sécio-simbolicos de comunicacdo e de signos
que “déem inteligibilidade aos seus rituais, buscando um efeito de reconhecimento”? que os
sujeitos elaboram a expressdo publica da sua fé e afirmam o seu pertencimento identitario a
grupos e lugares especificos.

Os elementos simbolicos, abundantemente presentes em eventos da natureza daquele
estudado na pesquisa— enquanto portadores de sentidos, valores e relagdes sociais — sdo
histérica e ideologicamente construidos por meio de processos comunicacionais, através dos
quais podem ser percebidos e reconhecidos, pelos sujeitos sociais, como dados significantes,
integrantes e constituintes do mundo.

Se o ritual, ao transformar o particular no universal joga o jogo produtor de
identidades sociais, seus elementos constitutivos — entre os quais a berlinda — se encontram,
portanto pressupostamente prenhes dessas mesmas prerrogativas e potencialidades. E €,
afinal, desse entendimento que emergiram as estratégias postas em marcha pelos produtores
da floricultura paraense ao buscarem, através do posicionamento de seus produtos na berlinda,

angariar valores e significados positivos para as suas mercadorias®*.

» BORELLLI, Viviane. Processos comunicacionais e praticas religiosas: uma leitura de suas perspectivas
simbolicas. Trabalho apresentado ao GT Préaticas Sociais de Comunicacdo do VIII Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo da Regido Sul - Intercom. Passo Fundo, RS, 2007. Disponivel em
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2007/resumos/R0098-1.pdf. Acesso em 29 de agosto de 2008. p.
144,

% No rito encontra-se o instante da transformagéo do particular no universal, jogo esse francamente produtor de
identidade social no qual “uma sociedade se revela como coletivamente diferenciada, como um grupo que se
pode reconhecer como Unico e diferente dos outros” (DA MATTA, Roberto. Carnavais, Malandros e Herdis:
para uma sociologia do dilema brasileiro. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1979 p. 31). Desta situacdo advém a
importancia do ritual “ndo s6 para transmitir e reproduzir valores, mas como instrumento de parto e acabamento
desses valores” (DAMATTA, Roberto. Op. cit. p.31). O ritual representa, portanto, uma poderosa associa¢ao
com o poder.
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O estudo da recepgdo nos processos comunicacionais nos revela que a decodificacdo e
a producdo de sentidos ndo se constituem em fendmenos particulares que tém lugar no
ambiente isolado e exclusivo do receptor/consumidor. Pelo contrario, constituem-se em
processos coletivos, ainda que ndo homogéneos, nem tampouco consensuais. Para Martin-
Barbero “o espaco da recepcdo é um espaco de conflito entre o hegeménico e o subalterno, as
modernidades e as tradicdes, entre as imposicoes e as apropriacdes...”?>.

Dai a importancia reivindicada pelo objeto de nosso estudo quanto a adogdo das
perspectivas conceptuais das mediacGes e das comunidades interpretativas para a anélise e
interpretacdo dos resultados buscados nas pesquisas e entrevistas empreendidas em campo.

Assim, para 0s nossos propositos, foi particularmente importante revisitar a tradicdo
latino-americana de pensar a comunicacdo da perspectiva da cultura, ou, ainda mais
especificamente, do popular na cultura, tradicdo essa que, instaurada no inicio da década de
1980, ainda mostra-se fecunda e produtiva, em particular naquilo que nos permite abordar o
estudo das relagbes entre comunicacdo, hegemonia e consumo, conforme proposicdo
articulada por Néstor Garcia Canclini®. A partir, portanto, da adogdo dessa perspectiva,
pudemos pensar as relacOes entre comunicacdo e cultura privilegiando o estudo das
mediagdes na busca de, assim, dar conta da complexidade dos processos abordados na
ambiéncia do Cirio de Nazaré, para além das preocupacdes exclusivamente centradas nos
meios.

Consideramos, neste sentido, relevante enfatizar que entendemos que 0s processos da
mediacdo devem ser pensados enquanto estruturantes da percepc¢éo de toda a realidade e dos
fatos sociais, ndo se limitando, portanto, apenas a recepcdo de produtos da industria cultural,
especialmente daqueles relacionados a midia televisiva.

Tais ordens de constatacfes de natureza tedrico-metodoldégica nos pareceram dignas
aqui de destaque, na medida em que o objeto analisado ndo se adéqua a concepgdo dos
dispositivos midiaticos tradicionais, nem das linguagens e processualidades da publicidade
formalmente estruturada.

Sustentamos, contudo, que as flores e as folhagens tropicais oriundas da producéo
regional paraense, dispostas em uma majestosa honraria ao icone maior da cultura catélica

popular da Regido Norte do Brasil, ao desfilar, ao vivo, sob o olhar magnetizado de mais de

% MARTIN-BARBERO, Jésus. Entrevista concedida a Martha Montoya. Apud MONTOYA, Martha. De los
medios y los oficios a las mediaciones y las practicas. In: UN NUEVO modelo de Comunicacion en America
Latina? México: Governo do Estado de Vera Cruz, 1992. p.21-39.

% GARCIA CANCLINI, Néstor. Gramsci com Bourdieu. Hegemonia, consumo y nuevas formas de

organizacion popular. Nueva Sociedad, n. 71, margo/abril, 1984. p.69-78.
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dois milhdes de pessoas, constituiu, de fato, com a berlinda e a imagem da Santa, um potente
e eficaz conjunto para o suporte da mensagem comunicacional proposta.

No processo da recepcdo, a competéncia cultural — na constituicdo da qual podemos
enxergar nao apenas as estruturas condicionantes da classe social, mas também tudo aquilo
que configura as etnias, as culturas regionais, os ‘dialetos’ locais e as suas mesticagens
urbanas — apresentaram-se como mediacdo fundamental’’. E foi no ambito dessas
competéncias culturais que pudemos pensar a recep¢do da mensagem pretendida pelos
produtores de flores e plantas ornamentais de Belém (PA) ao ornamentarem com seus
produtos a berlinda do Cirio de Nazaré. Neste contexto, conforme apontado por Maria
Aparecida Baccega, “0 receptor-sujeito vai re-significar o que ouve, vé ou Ié, apropriar-se
daquilo a partir de sua cultura, do universo de sua classe, para incorporar ou ndo as suas
praticas...”?

Para o estudo do fendmeno da recepgéo pesquisado tornou-se relevante a partir desse
ponto, portanto, passar a destacar o papel das comunidades interpretativas, para a qual
adotamos a forma proposta por Néstor Garcia Canclini. Esse autor, a partir da perspectiva das
relagbes da comunicacdo e do consumo, identifica tais “comunidades hermenéuticas de
consumidores” como unidades fragmentarias compostas por ‘“conjuntos de pessoas que
compartilham gosto e pactos de leitura em relacédo a certos bens (gastronémicos, desportivos,
musicais), os quais lhes fornecem identidades comuns”?. Para esse autor, na América Latina
contemporanea, tudo aquilo que pode ser identificado como “desejos de comunidade” se
depositam menos nas entidades macrossociais como a nacdo ou a classe social, ao mesmo
tempo em que se relacionam cada vez mais com 0s grupos religiosos e os conglomerados
esportivos, entre outros. Trata-se, em realidade, de grupos que se nucleiam muito mais em
torno de consumos simbélicos do que em relagdo aos processos produtivos.

Essa identidade compartilhada, cuja possibilidade conceptual tornou-se elemento
central de referéncia para a realizagdo da presente pesquisa, emerge na contemporaneidade
como resultado de um novo movimento socio-historico globalizado ligado aos nacionalismos,
que, como ressalta Eric Hobsbawn®, deixa de se vincular aos processos de integracéo e
construcdo de territorios unificados em nacdes e de homogeneizacao de linguas e de culturas

2" Cf. MARTIN-BARBERO, Oficio de cartografo: travessias latinoamericanas de la comunicacion en la cultura;
tradugdo de Fidelina Gonzélez. Séo Paulo: Edigdes Loyola, 2004. (Comunicagdo Contemporanea, 3). p.241.

8 BACCEGA, Maria Aparecida. Recepgdo: nova perspectiva nos estudos de comunicagdo. Comunicacao &
Educacdo. Sdo Paulo, n.12, p.7-16, maio/ago. 1998. p. 10.

2 GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidados: conflitos multiculturais da globalizagdo. 4 ed. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 1999. p. 285.

% HOBSBAWN, Eric. Naciones y nacionalismo desde 1870. Barcelona: Critica, 1991.
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que caracterizaram os séculos XVIII e XIX, e se converte em forca propulsora de novas ondas
de fragmentacdo, de separacdo, tendo agora, como atracdo nucleadora da construcédo
identitaria, a congregacdo pelo compartilhamento dos gostos e das leituras de valores e
significados que se resumem, ao final, no préprio consumo.
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