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No contexto sécio-econdmico e cultural do Cirio de Nazaré, Belém, PA, e a partir de um
projeto comunicacional engendrado pelos produtores regionais de flores e folhagens
tropicais materializado na substituicdo das flores tradicionais da ornamentacao da berlinda
que conduz a Virgem nas principais procissdes associadas ao evento, a pesquisa discute a
comunicagdo no ambito do popular na cultura e sua dindmica na constru¢do social dos
sentidos, destacando o consumo e a produgdo de identidades. Indica, assim, um novo
caminho para a construgcao de estratégias de valorizagdo de produtos regionais no ambito
das culturas populares, entendendo-as como potentes acdes de transformacgéo das praticas
cotidianas de consumo, capazes de viabilizar a produgdo sustentavel de elementos das
floras regionais e nativas e, portanto, a sua protecao e sobrevivéncia. O estudo concentra-se
e se aprofunda em pontos relevantes sinalizados durante a elabora¢ao da dissertagéo de
mestrado do autor junto ao Programa de Mestrado em Comunicagao e Praticas de Consumo
da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM/SP). O eixo central das andlises é
constituido pelo estudo e discussao das relacbes e articulagdes entre a construgéo
hegemobnica do gosto nas praticas de consumo de flores e plantas ornamentais, a partir da
incorporagdo de valores culturais do “outro”- representado, no contexto empirico da
pesquisa, pela importacdo de produtos da floricultura profissional da Regido Sudeste,
especialmente do municipio paulista de Holambra - e seus desdobramentos histéricos no
esvaziamento das possibilidades do desenvolvimento regional endogeno frente a
desvalorizacdo simbdlica e material do “préprio”, aqui entendido como a producao local da
floricultura tropical amazénica. Os resultados verificados permitiram concluir que a
construg@o social de novos valores e sentidos no universo da cultura é capaz de produzir
efeitos concretos sobre a vida social cotidiana, especialmente relevantes quanto as praticas
de consumo material e simbdlico das flores e folhagens tropicais.
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